


WEB MARKETING E
ADWORDS

Agenda della Giornata

Aumentare | propri clienti con il local
marketing
Local SEO

Google my business

Elementi di google adwords
Elementi di Facebook advertising
Domande

S| =

“La capacita di apprendere
piu velocemente dei vostri
concorrenti potrebbe essere

il solo vantaggio
competitivo che avete”
Arie De Geus




Content Analysis

Analisi del settore in cui
operi, dei trend, delle
conversazioni in atto sui
social.t.

BTWO

Strategia, analisi, contenuti e adv

Content Strategy Social Media Marketing

Definizione dei contenuti in .
visibilita sul web. curiamo i tuoi profili social

Gestione adv PPC

gestioen del budget di adv
su adwords e social.



Report e analisi del ROI

Report e analisi dei risultati
raggiunti in base agli obiettivi
strategici.

| NOSTRI SERVIZ

Report e formazione

Consulenza e formazione

Formazione e consulenza sia
in aula che personalizzata.



WEB MARKETING
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Linkedin Premium

iPhone

Keyword | Hobile App | pndroid
Google
AdWords
Facebook iPad iWatch
Adv
0 Repword STRATEGIA
DIGITALE
Cookie Newsletter
Logistica Web Writing Social Media
Recensioni
FORMALZIONE
| D CMS SEO
aIbe%_pozzi Statistiche
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Responsivita

HTML Architettura

PHP Informativa
Google Keyword

SERP
Wordpress
s Metatag
Link
Foto Building
Keyword
Tag
Video
Titoli
Infografica
Traduzioni :
Post LinkedIn Twitter
Newsletter SOCIAL
Instagram
MEDIA :
Google + Pinterest
Landing Page Mailing List Facebook
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FUNCTIONALITY, APPEARANCE,
Product QUALTY, PACKAGING, BRaND,
WASRANTY, SERVICE/SUPPORT

UST PRCE, DISCOUNTS, ALLOWANCES,
FINANCING, LEASING CPTIONS

CHANNEL MEMBERS, CHANNEL
MOTIVATION, MARKET COVERAGE,
LOCATIONS, LOGISTICS, SERVIC
LEVELS

ADVERTISNG, PERSONAL SELUNG,
PUBUC RELATIONS, MESSAGE, MEDIA,
BUDGET

PECPLE-POWER VARIABLE:
ONTRACTORS [saussrecns, cusroven

servee, Saces servee. ), INFLUENCERS (R2D,
STAPP MAZCETERS FROCUCTION SO=ETULNG. )



Local marketing

Con Local Marketing intendiamo
I'insieme di quelle attivita che,
attraverso campagne di:

> comunicazione
>pubblicitarie

> di sponsorizzazione,
conducono gli utenti verso

un luogo fisico in modo che
possano avvicinarsi al prodotto,
apprezzarlo e infine acquistarlo.




Definizioni

SEM (Search Engine Marketing)
Indica le tecniche di web marketing svolte per
- incrementare la visibilita e la rintracciabilita

- valutare i ritorni delle singole azioni con appositi
strumenti di web analysis

SEO (Search Engine Optimization)

La comprende le attivita sviluppate allo scopo di
migliorare il posizionamento delle pagine di un
sito web sulle pagine dei risultati organici
restituite dai motori di ricerca in corrispondenza
delle parole chiave ritenute piu strategiche

SMO (Social Media Optimization)

e l'ottimizzazione dei profili sui Social Network e
comprende tutte le attivita studiate per
migliorare la visibilita di un’azienda attraverso gli
account social

SEA (Search Engine Advertising)
e la pubblicita sui motori di ricerca, I'acquisto dei
cosiddetti “annunci sponsorizzati, che compaiono

sui motori di ricerca e sono gestiti attraverso
dinamiche di Pay per Click (a pagamento)

Search Engine Marketing

Marketing su motori di ricerca

€ l'insieme delle attivita di Marketing che hanno come obiettivo
l'accrescimento della visibilita di un sito intemet, attraverso il canale Web.
Fino a poco fa tale obiettivo era raggiungibile solo attraverso attivita destinata
al motori di ricerca (SEO/SEM). Oggi i social network si ritagliano uno spazio
importante allintemo di questo settore (SMO).

S E O Social Media Optimization

Search Engine Optimization ¢ l'ottimizzazione dei profili sui Social Network e

comprende tutte le attivita studiate per migliorare la

Comprende tutte le attivita volte a rinforzare il po-

visibilita di un'azienda attraverso gli account social
(Facebook, Twitter, YouTube, Flickr, ecc.)

sizionamento (e quindi la visibilita) di un sito inter-

net sui motori di ricerca, tra i risultati naturali (detti
anche organici, e cio€ non a pagamento). facebook

You([[J Linked [}

Broadcast Yourself ™

@ e

www.d4bmarketing.it/blog

SEA

Search Engine Advertising

¢ la pubblicita nei mori di ricerca, l'acquisto dei co-
siddetti "annunci sponsorizzati, che compaiono sui
motori di ricerca e sono gestiti attraverso dinamiche
di Pay per Click (a pagamento).




Google  woremoozva

L Q

Tuti  Maps  Immagini | Notzie | Shopping Ao

Cisca 43.500.000 rischuati (0,78 sozondi)

Impostazioni Strumenti

10



SERP

SEARCH ENGINE
RESULT PAGE
e fondamentale capire
come Si presentano |
risultati per riuscire a
presentarsi nel modo
corretto

SNIPPET

SITELINK

RICERCHE CORRELATE

VIAGGI AVWENTURE NEL MONDO
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Universal
Search

Old Google Model

Previously, a web search on Google would only return web pages and
document contents. Items such as images and video were not included.

Images  Video News Maps  Books Products

DOBOHE

New Google Model: Universal Search

A web search on Google can now include multiple types of information
such as images, video, news, maps, books, and products.

Images  Video News Maps Books Products

NODOHO®

© 2007 Elliance, Inc. | www.eliance.com
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Knowledge
Graph

+Dave Search Images

Google
Search

Everything
Images
Maps
Videos
News
Shopping
Books

More

Mountain View, CA
Change location

Show search tools

Calendar More ~

Maps Play YouTube News Gmail Documents

frank lloyd wrigth

Showing results for frank lloyd wright
Search instead for frank lloyd wrigth

Frank Lloyd Wright Foundation

www.franklloydwright.org/

The foundation established by Wright himself at Taliesin West in Arizona aims to
advance the principles of organic architecture and preserve Wright's archive.

Frank Lloyd Wright - Wikipedia, the free encyclopedia
en.wikipedia.org/wiki/Frank_Lloyd Wright

Frank Lloyd Wright (born Frank Lincoln Wright, June 8, 1867 — April 9, 1959) was an
American architect, interior designer, writer and educator, who designed ...

“ List of Frank Lloyd Wright works - Fallingwater - Taliesin - Mamah Borthwick

Frank Lloyd Wright architecture tours, Home and Studio - Oak Park ...
www.gowright.org/

Architecture tours of the Frank Lloyd Wright Home and Studio, Robie House — a Prairie
style masterpiece, and The Rookery Building in Chicago. Featuring the ...

Frank Lloyd Wright: biography
www.cmgww.com/historic/flw/bio.html
Frank Lloyd Wright, containing a biography about his life.

Frank Lloyd Wright

www. pbs.org/flw/
PBS Frank Lloyd Wright Web site, a companion to the Ken Burns/Lynn Novick film,
contains biographical information, drawings and blueprints, analysis of ...

Welcome To Frank Lloyd Wright Foundation Store
www.franklloydwright.com/

The bookstore at Taliesin West offers a collection of gifts & decorative accessories
representing the architectural & graphic designs of Frank Lloyd Wright.

- -

avidbiker80@gmail.com B + Share ‘n v

SafeSearch off v £ 0]

Frank Lloyd Wright

Frank Lloyd Wright was an American architect,
interior designer, writer and educator, who
designed more than 1,000 structures and
completed 500 works. ik

Born: June 8, 1867, Richland Center
Died: April 9, 1959, Phoenix, AZ
Education: University of Wisconsin-Madison

Spouse: Olgivanna Wright (m. 1928), Maude
"Miriam" Wright (m. 1923-1927), More

Children: John Lloyd Wright, Lloyd Wright

Structures

H\ﬁ’ i

Fallingwater  Taliesin

Taliesin
West

People also search for

-y

Frank Gehry

Walter
Gropius

Ludwig Mies

Louis

Corbusier Sullivan va...




Knowledge
box

Circa 106.000.000 risultati (0,54 secondi)

Pilates - Wikipedia

https://it.wikipedia.org/wiki/Pilates v

Il metodo Pilates (detto anche semplicemente Pilates) & un sistema di allenamento sviluppato all'inizio
del '900 da Joseph Pilates.

Caratteristiche - Elementi principali del Pilates - Note - Bibliografia

Pilates - il metodo Pilates - - My Personal Trainer
www.my-personaltrainer.it/salute/pilates.html v

Che cos'¢ il Pilates? Quali sono i vantaggi che offre? Chiunque pud praticare il pilates? |l pilates ottima
soluzione per ristabilire la postura corretta del corpo ...

Pilates e mal di schiena - Video Esercizi di Pilates - Mal di schiena e pilates
|
®
* = 7
Centro Clinico 1
di lonoforesi g g B
QUARTIERE = a8
SARAGOZZA Bolo gna o Bk Bilso oo Maasarent [ SP253
e Policlinico S.
EX En Orsola - Malpighi
Mg3 Pilates Di o E3a
Giuliani Monica
Santuario Madonna O villaPilates &
di San Luca
0 Map data ©2017 Google
Orario ~
Centro Clinico di lonoforesi
Nessuna recensione - Centro di riabilitazione Q
\(/)i: Gnerx‘n Battista Morgagni, 6 - 051 237741 INDICAZIONI
gi chiuso
Mg3 Pilates Di Giuliani Monica © Q
Nessuna recensione - Pilates

Via Orfeo. 32 / 2C - 051 237979 SITO WEB INDICAZIONI




Barnacle SEO

Barnacle, sono in inglese, gli animaletti che vivono “a scrocco” sulla schiena delle balene.
Il barnacle SEO fa piu o meno la stessa cosa sfruttando la visibilita dei giganti del web.

A che cosa serve?
a brandizzare |la prima pagina della SERP, a spostare “cadaveri” nella seconda pagina della SERP.
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Community Events

Social Media

Guest Post

Wikipedia Page

Sponsored Content




Google my business



Google my business

()

®

E possibile avere piu sedi collegate sotto un unico brand.

Google My Business

Gestisci sedi
Account collegati
Impostazioni
Assistenza

Versione classica di GMB

Gestisci sedi

Sedi

Sedi

2 sedi 100% pubblicate
D

Nome A

Appartamento Appi Family
Via Malta, 1, 09124 Cagliari CA

B&B APPI FAMILY
Via Aristotele, 11, Residenze al Poggio dei Pini, 09012 Capoterra

Stato

@ Modifiche in attesa

@& Pubblicata

Tutte le sedi (2)

Crea gruppo di sedi

Ulteriori informazioni

Righe per pagina

10
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TRIPADVISOR



Ottimizzare il profilo di Tripadvisor

1.Registrarsi come proprietario

2.Verificare i dettagli della struttura e modificarli
(attraverso il centro gestione)

3.Includere tutte le informazioni necessari,
comprese tipi di cucina, pasti serviti, fascia di
prezzo, orari di apertura, descrizione della
struttura

4 .Caricate delle foto (ristoranti con 11/20 foto
ottengono il doppio delle interazioni)

d.Inserire il profilo della mappa (centro gestione >
profili > gestione profilo> localita)

6.aggiungere un pulsante di prenotazione (solo
USA)

[ .Invitare gli ospiti a scrivere recensione

8.Promuovere il profilo all’interno del vostro locale

9.Aggiungere un widget sul sito web della struttura

10.Rispondere alle recensioni

11.Tripadvisor ads

)

advisor’

Appi Family v

Appi Family - Centro Gestione

Aggiungete altr
Catturate I'attenzione di pt nziali clienti:
gg ngete al Imn 10ft della

mpritp pdd
pemrsamet fdb ck.

Visualizzate il Pan| ll di analis
Visualizzate gli indicatori chiave del
dm nto e le tendenze per | ostra

Gestite il profilo
0 Mod f ate la | alita, i servizi e altri
dett che il profilo

PROFILO RECENSIONI PRODOTTI RENDICONTI STRUMENTI GRATUITI RISORSE

coprite Business Advantage
eteatrm tI d dI tte

Visualizzate Multimedia
Q Agg g ete e foto e video e mettete
evidenza quel l] che mostrano la vostra

trtt Img]

Guide e articoli

Leggete le buone prassi per gestire il
profilo e consolidare la struttura con gli
strumenti e i servizi di TripAdvisor.

Panor adell tt
Totaler ioni

2

Classificazione Tr ipAdvisor
N°194 di 268

Punteggio di TripAdvisor

00000,

[4 Appi Family su TripAdvisor
D STRUTTURA 4154145

Contattate TripAdvisor

/ Ottenete |'assistenza online

20


https://www.tripadvisor.it/Restaurant_Ads

TRIPADVISOR PREMIUM

1.Storyboard: un anteprima in
slideshow delle vostre foto migliori
2.Tre ottimi motivi per mangiare qui: o
tre estratti delle recensioni migliori e e

Cerchiun hotel?

©. ({ -advisor

o descrizione personalizzata S ——
3.Recensione preferita (selezionabile I

in piu lingue) i =
4.Esempio: https:// |G T Ay 000

www.tripadvisor.it/

Restaurant Review-g187785- et

d9565951-Reviews- e — :

Trattoria_Nanni- e .

[ Joomrtieny j ) I

Naples Province of Naples Camp
ania.html



https://www.tripadvisor.it/Restaurant_Review-g187785-d9565951-Reviews-Trattoria_Nanni-Naples_Province_of_Naples_Campania.html
https://www.tripadvisor.it/Restaurant_Review-g187785-d9565951-Reviews-Trattoria_Nanni-Naples_Province_of_Naples_Campania.html
https://www.tripadvisor.it/Restaurant_Review-g187785-d9565951-Reviews-Trattoria_Nanni-Naples_Province_of_Naples_Campania.html
https://www.tripadvisor.it/Restaurant_Review-g187785-d9565951-Reviews-Trattoria_Nanni-Naples_Province_of_Naples_Campania.html
https://www.tripadvisor.it/Restaurant_Review-g187785-d9565951-Reviews-Trattoria_Nanni-Naples_Province_of_Naples_Campania.html
https://www.tripadvisor.it/Restaurant_Review-g187785-d9565951-Reviews-Trattoria_Nanni-Naples_Province_of_Naples_Campania.html
https://www.tripadvisor.it/Restaurant_Review-g187785-d9565951-Reviews-Trattoria_Nanni-Naples_Province_of_Naples_Campania.html

Come rispondere a commenti negativi

1.Attirare clienti in target

2.Rispondere il prima possibile

3.Dovrebbe rispondere un manager della
struttura 4

4.diplomazia, rispetto, gentilezza O

5.Firmarsi con il proprio nome, cognome
e ruolo ricoperto

6.5l ringraziare, amichevoli, sereni, brevi

7.NO difendersi, usare toni paternalistici
o drammatici.

8.0vviamente non offensivi

9.NON accusare il cliente

10.NON offendere il cliente

11.NON criticare il cliente

12. Se la recensione e falsa indicare la
falsita

13.Se e innegabile: scusatevi

@@ OO Recensito 3 maggio 2018 [J da dispositivo mobile
Niente di ché...

Pizza niente di ché...sembra quasi da rosticceria...la nduja non & sicuramente di spilinga
e non era nemmeno nduja ma semplice piccantino...locale decisamente da
rinnovare...sembra di mangiare in un capannone vecchio quasi abbandonato...prezzi
esorbitanti per la qualita di pizza...camerieri gentili

Mostra meno

Chiedi a Felice C in merito a Berberé Bologna

il 3 Grazie, Felice C

Berberefood, Proprietario alle Berberé Bologna, ha risposto a questa recensione.

Risposta inviata 8 maggio 2018

Salve Felice,
ci dispiace che la nostra pizza e il nostro locale non abbiano incontrato il suo gusto,

entrambi li abbiamo creati con passione e di solito ne vengono riconosciute le qualita.

Riguardo la nduja viene da Spilinga e la scegliamo con cura, dall'inizio usiamo solo
quella di Salvatore Caccamo, I'artigiano della nduja, il migliore al mondo. Siamo di
origine calabrese per cui ci tenevamo a fare una pizza con un ingrediente tipico con
meglio della nostra regione. Un saluto

Mostra meno

Segnala la risposta come inappropriata



GOOGLE ADWORDS



Definire I'obiettivo

X  Crea annuncio

Scegli un obiettivo per il tuo annuncio

Qual e l'azione che piu desideri venga eseqguita dai clienti? Il tuo annuncio verra configurato per aiutarti a raggiungere questo obiettivo.

B8 Chiamare la tua attivita v
#? visitare la tua vetrina v
"3 Completare un‘azione sul tuo sito web v

Scegliere l'obiettivo in linea con il momento piu importante nella scelta d’acquisto del cliente.

4 24



Definire il target

X  Crea annuncio

Dove si trovano i tuoi clienti?

Pensa a dove vuoi raggiungere i tuoi clienti e scegli quell'area per mostrarvi il tuo annuncio.
Dimensione del segmento di
pubblico potenziale

\
@) U:?] o 6.427.612

- tenti al mese

Vicino alla mia attivita In citta, stati o paesi specifici
Questa & una stima del numero di
AT - utenti che eseguono una ricerca su
Casalecchio di Reno, ltalia Google nelle localita selezionate. La
O = b Cremona Manc}ova dimensione del segmento di pubblico
iy, - o Rovi non influisce sui costi.
’e Po-Piacenza QvIgo
2 Parco
‘ Regionale
\lessandria E3 () Veneto del
~ Ferrara Delta del Po
Tortona Parma Carpi o
o
(£33 3 (a13]
Reggio Emiliac Modena
o //
Sassouolo e IR e
Genova s . N Ravgnna
©  Rapallo i ; Imola
fona o . q,
o :
Sestri Levante F%r“
ure ’ Cesena
La Spezia Rimini
Maossa o
Forte dei Aoy +
Marmi® Pistoia®  Prato San Ma ring Ire
o Lucca o
- D )
g LIGH Viareggio (E76] Firenze -
i Pisa o
Google 2
g Dati mappa ©2018 GeoBasis-DE/BKG (©2009), Google Termini e condizioni d'uso = Segnala un errore nella mappa

Individuare la zona di provenienza dei propri clienti o quella che si vuole stimolare.
Un piccolo contatore ci dice quante persone ci sono nel bacino individuato.



Definire il prodotto

Crea annuncio

Definisci il tuo prodotto o servizio

In quale lingua desideri fare pubblicita?

Dimensione del segmento di

italiano . .
pubblico potenziale

Qual & la categoria della tua attivita commerciale? o 53.850

- (tenti al mese
O Agenzia di Web Marketing SEO
Questa & una stima del numero di

O Agenzia di marketing utenti che cercano attivita come la
tua nelle localita selezionate. La
Bed and breakfast dimensione del segmento di pubblico
@ non influisce sui costi.

Quali prodotti o servizi specifici vuoi promuovere con questo annuncio?

Mostreremo il tuo annuncio alle persone che cercano termini simili su Google

FAMILY HOTEL X
VACANZE IN SARDEGNA %
bb hotels X

+ AGGIUNGI ALTRO

Individuare altri prodotti simili per creare una lista di keywords per I'annuncio che il motore utilizza
qguando sceglie a chi mostrare I'annuncio.




Creare il messaggio

Crea il tuo annuncio

Spiega ai clienti cid che rende unica la tua attivita

Suggerimenti e annunci di esempio

Titolo 1 Anteprima dell'annuncio sui computer desktop
Vacanze in Sardegna

Vacanze in Sardegna | prezzi scontati

Titolo 2 www.btwofactory.com ~
prezzi scontati

b&b per famiglie con tutti i comfort a prezzi superscontatissimi

Descrizione
b&b per famiglie con tutti i comfort a prezzi superscontatissimi

GUARDA CHE ASPETTO AVRA IL TUO ANNUNCIO
CREA PIU VERSIONI DELLANNUNCIO

| clic sul tuo annuncio portano a
www.btwofactory.com v

Individuare il messaggio per il proprio annuncio. e fondamentale che il messaggio sia in linea
con l'identita del proprio brand e con la tipologia di pubblico che si vuole coinvolgere.



Visualizzare I'anteprima

Anteprima di ogni tipo di annuncio

SU RICERCA GOOGLE SUI SITI PARTNER DI GOOGLE

Il tuo annuncio su computer desktop Ricerca Google Il tuo annuncio su dispositivo mobile Ricerca

Google
Google  Bed and breakfast Q|

Vacanze in Sardegna | prezzi scontati Google | Bed and breakfast Q|
www.btwofactory.com ¥

b&b per famiglie con tutti i comfort a prezzi
superscontatissimi

Vacanze in Sardegna | prezzi
scontati

www.btwofactory.com

b&b per famiglie con tutti i
comfort a prezzi...

Per rendere i tuoi annunci piu efficaci, Google creera altre versioni di questi annunci sulla base dei contenuti che ci hai fornito. Ulteriori
informazioni

COMPLETATO




Visualizzare I'anteprima

Aggiungi immagini al tuo annuncio (facoltativo)

Gli annunci illustrati verranno visualizzati su determinati siti web. Ulteriori informazioni

Immagini Anteprima dell'annuncio illustrato
Puoi aggiungerne finoa 3

Vacanze in Sardegna

b&b per famiglie con tutti
Loghi bewe Comforta prezzi
superscontatissim

Puoi aggiungerne finoa 3

VISUALIZZA ALTRI FORMATI DI ANNUNCI
@ ILLUSTRATI

btwo

Caricare immagini attinenti all’'annuncio e della corretta qualita per il web e il proprio logo
per rendere I'annuncio di maggiore appeal.



Inserire Il numero di telefono

Inserisci il tuo numero di telefono

Ricevi le chiamate dei clienti dal tuo annuncio

Numero di telefono Anteprima dell'annuncio

BN~ 3284324930

Gli annunci utilizzano i numeri di inoltro per consentire il Vacanze in Sardegna | prezzi scontati
monitoraggio e l'analisi delle chiamate. Ulteriori informazioni www.btwofactory.com

Sentirai un breve messaggio a ogni chiamata:
b&b per famiglie con tutti i comfort a prezzi

superscontatissimi

Q, GUARDA CHE ASPETTO AVRA IL TUO ANNUNCIO

Inserire il proprio numero di telefono (I'obiettivo era ricevere telefonate)



Impostare il budget

Imposta il tuo budget

Imposta l'importo che vuoi spendere.

ELR ~ 230 € giornaliero
’

medio

70,00 € al mese massimo

fascia di budget tipico della concorrenza

Come funziona il budget

Che cosa paghi Quanto costa
Paghi solo quando gli utenti fanno clic sul tuo annuncio o | costi variano in base ai clic, ma non spenderai pit del tuo
chiamano la tua attivita. budget mensile.

Rendimento stimato

495 - 830 visualizzazioni

126 - 211 clic

Se cambi idea

Prova a pubblicare il tuo annuncio senza impegno: puoi
annullarlo oppure modificare il tuo budget in qualsiasi
momento.

Impostare il budget massimo che si vuole spendere. Le campagne PPC sono organizzate
come una forma d’asta dove il clic costa in base all’offerta maggiore in quel momento.
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D fi n i r E Awareness Consideration Conversion

y . . Brand awareness Traffic Conversions
I'obiettivo
Reach 0 Engagement Catalog sales
App installs Store visits
Video views

Lead generation

Messages

Engagement

Get more people to see and engage with your post or Page. Engagement
can include comments, shares, likes, event responses and offer claims.

Post engagement Page likes Event responses

Campaign Name @ Engagement

Create Split Test @ (_JP A/B test your creative, placement,
audience, and delivery optimization
strategies

Budget Optimization @ (_J) Optimize budget across ad sets



Definire la
zona

Business Location Targeting

Choose locations Define area

Targeting area  Automatic radius =

Max radius 1 miles v X

Reach people who are near your locations.

depend on population density.
Learn more.

Back
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Definire la pagina facebook

Page

Choose the Facebook Page you want to promote.

~= ParDormire 80 Locations ©

Business Locations

Show your ads to people nearby the business locations you choose here.

Business Locations §

Location Sets §

bologna

Created: Oct 15, 2018 10:10am
Country: Italy

Locations: 1 of 80

Targeting Area: Radius by audience size

Create a new location set

Audience Size

/\ Your audience is
I ‘ defined.

Specific Broad

Potential Reach:44,000 people ©

Estimated Daily Results
Reach

3,100 - 5,800 i
—

The accuracy of estimates is based on
factors like past campaign data, the
budget you entered and market data.
Numbers are provided to give you an idea
of performance for your budget, but are
only estimates and don‘t guarantee
results.

Were these estimates helpful?



Definire la pagina facebook e la location

= ParDormire 80 Locations ©

Business

Locations

.

Business Locations § -

Location Sets § bologna »

Created: Oct 15, 2018 10:10am
Country: italy
Locations: 1 of 80

Targeting Area: Radius by audience size

Create a new location set

{ ] VM . M N"e \Mlea naarnms r thea B INnApaas SreatTinn e e CRAOSES NAre
oNOW your aas to people nearoy the business cations you Ci o4 e

Audience Size

/\ Your audience is
I ‘ defined.

= CC

Potential Reach:44.000 people ©

Estimated Daily Results

Reach

3,100 - 5,800 i
he accuracy of estimates i1s based on

factors like past campaign data, the

budget you entered and market gata

Numbers are provided to give you an idea

of performance for your budget, but are

only estimates and don't guarantee

esu

Were these estimates helpful?



Definire il pubblico

Audience
Define who you want to see your ads. Learn more.

17 New! Use Lifetime Value for Better Performing Lookalike Audiences

By including lifetime value {(LTV) in @ Custom Audience you can get better Return on Ad Spend
(ROAS) by creating a lookalike audience of people similar to your most valuable customers.

Learn More

Custom Audiences ©

Lookalike
Lookalike (IT, 3%) - People who like Inside Training X
Add Custom Audiences or Lookalike Audiences

Exclude | Create Neww

Locations — . . . .
‘ (i) Targeting area defined by your selected business locations.

Age® 4q0w - 65+ ¥
Gender § m Men  Women
Languages @  Enter a language...

Detailed Targeting® |NcLUDE people who match at least ONE of the following ©

Interests > Business and industry

Health care

Suggestions Browse

Add demographics, interests or behaviors

Exclude People or Narrow Audience

Connections § Add a connection type w

Audience Size

7~ N\

Your audience is
too specific for

I\ your ads to be
Specific Broad shown. Try
making it
broader.

Potential Reach:2,300 people ©

Estimated Daily Results

Reach

800 - 1,700 (5 ]
—

The accuracy of estimates is based on
factors like past campaign data, the
budget you entered and market data.
Numbers are provided to give you an idea
of performance for your budget, but are
only estimates and don't guarantee
results.

Were these estimates helpful?



Definire |l
posizioname

nto e Il
budget

Placements

Show your ads to the right people in the right places

* Automatic Placements (Recommended)

k's delivery s

0
they're likely to perform best. Learn more.

Edit Placements

W

Removing placements may reduce the number of people you reach and may make it less likely that

5. Learn more.

Budget & Schedule

Define how much you'd like to spend, and when you'd like your ads to appear.

Budget © Daily Budget v €500

€5.00 EUR
Actual amount spent daily may vary. ©
Schedule © * Run my ad set continuously starting today

Set a start and end date

You'll spend no more than €35.00 per week.

Optimization for Ad Delivery Daily Unique Reach ¥
i
© Store Visits optimization and measurement isn't
available for your business locations yet. Learn
More.

Bid Strategy ©
./ Updates to Bidding Options

We've restructured our bidding options to better meet

your goals, whether you're looking for cost efficiency,

volume or stability. The options available vary based on

your optimization for ad delivery.

See what's changed

Lowest cost - Get the most impressions for your budget ©@

Set a bid cap

When You Get Charged €@ Impression

Ad Scheduling ©

Audience Size

/-\ Your audience is
too specific for
I\ your ads to be
Specific 8road shown. Try
making it
broader.

Potential Reach:2,300 people ©

Estimated Daily Results

Reach

800 -1,700 IS
[ 1

The accuracy of estimates is based on
factors like past campaign data, the
budget you entered and market data
Numbers ar 0

of perform

Were these estimates helpful?



Definire I'identita

Identity

Facebook Page
Your business is represented in ads by its Facebook Page or an Instagram account.

Instagram Account ©
Select an Instagram account to represent your business in your Instagram ad. Manage your available Instagram accounts in Business Manager.

* Use the selected Facebook Page w

Ad Voice ©

Main Page Local Pages

Ads will be delivered for locations with the following options on Facebook placements

* Local Page name

* Clicks on ad will take people to Local Page

* Likes and comments will appear on the post, filtered by the closest page
* Directions, phone numbers, etc. will be for Local Page




Format

Choose how you'd like your ad to look.

o
|

Carousel

Create an ad with 2 or
more scrollable
images or videos

Single Image

Create up to 6 ads with
one image each at no
extra charge

Single Video

Create an ad with one
video or turn images into
a video

Add an Instant Experience
Include a mobile landing page that opens instantly when someone interacts with your ad. Use an Instant Experience to get
new customers, introduce your product or brand, drive product sales, or encourage people to visit your website or app and
track activity with a Facebook pixel. Learn more.

Definire Il formato dell’annuncio

Slideshow

Create a looping video ad
with up to 10 images

Collection

Feature a collection of
items that open into a
fullscreen mobile
gxperience. Learn more.



Definire Il formato dell’annuncio

Format
Choose how you'd like your ad to look.

@
]

Carousel Single Image Single Video Slideshow
Create an ad with 2 or Create up to 6 ads with Create an ad with one Create a looping video ad
more scrollable one image each at no video or turn images into with up to 10 images

images or videos extra charge a video

v Add an Instant Experience

track activity with a Facebook pixel. Learn more.

Create New  Use Existing

} Start with a Template ©

Templates are pre-built and ready to go. Just add your own content. Learn more.

Customer Acquisition Storytelling

Encourage new customers
to discover your brand and
products with a mobile
landing page that
encourages action.

e v Use Template

Give people an engaging

product or service.

Use Template

=& Build a custom Instant Experience o

Create your own Instant Experience with a custom layout and more design and interaction options.

way to explore your brand,

e rre ot oy e

Collection

Feature a collection of
items that open into a
fullscreen mobile
experience. Learn more.

Include a mobile landing page that opens instantly when someone interacts with your ad. Use an Instant Experience to get
new customers, introduce your product or brand, drive product sales, or encourage people to visit your website or app and

Sell Products (Without
Catalog)

Create a mobile shopping
experience by uploading

your product info instead
of using a catalog.



Scegliere il messaggio

Text
Enter the text for your ad. Learn more.

Text

Visit us at page.location.street_address Aa x ,
page.location.city Aa x .

Headline @

PerDormire

Call To Action ©

No Button w

(i) Your Instagram ad will use the Learn More
button.

Destination ©

Page
Store Locator
* Website URL

Enter the Website URL

Ad Preview 10of 1 Ad

Mobile News Feed w

ense PErDOrmire
Sponsored - £

Visit us at Via di Conticella, 184/10, Bologna.

1of 4

facebook.com
PerDormire
Berwenuti nella pagina Facebook ufficiale di PerDor...

74 Like ) Comment £ Share

Refresh preview « Report a3 problem with this preview
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